
2008-heute	

•	 Kauf der Marke GONIS durch Christian J. Carlen	

•	 Optimierung der Strategie und des Karriereplans ab 	

	
Januar 2010	

•	 Noch stärkere Fokussierung auf Karrieremöglichkeiten	

•	 Einführung der Philosophie: GONIS ist ein Unternehmen, 	

	
das die Karriere von Frauen fördert. Um dies zu erreichen, 	

	
werde

n über
 qualifi

zierte 
Vorfü

hrunge
n Homede

korati
ons- 	

	
und Kreativprodukte mit vielen Anwendungsideen verkauft 	

	
– nach dem Motto: Zuhause bin ich ich!	

	
Aktuell	

•	
Direktve

rtrieb 
in 3 L

ändern
 (A, CH, D) mit i

nsgesa
mt 	

	
800 a

ktiven
 Vertr

iebspa
rtnerin

nen	

•	 Umfangreiches Produktportfolio mit ca. 50 Produkt-	

	
gruppen/300 Produkte inkl. aller Farben	

•	 B2B-Geschäft mit Partnern in mehreren Ländern 	

	
(Engla

nd, Sc
hwede

n, Isra
el, Tü

rkei, H
olland

, Itali
en, 	

	
Frank

reich, 
Dänema

rk etc.
)	

•	 Geschäftsstart in Polen am 01. Juli 2011 	

•	 Größter GONIS Abnehmer der Malotafel kommt aus 	
	

	
England;	

 	
Verka

uf dur
ch Hamley

s und H
arrods

 in Lon
don üb

er 	
	

	
Promoter	

•	 Umsatzstärkstes GONIS Land = Schweiz, Österreich und 	 	

	
Deutschland sind gleich stark	

•	 Erstklassige Produkte, viele davon mit GONIS-eigener 	

	
Rezeptur	

•	 Produktion und Konfektionierung u. a. in Behinderten-	

	
werkstätten	

•	
Erstkl

assige
 Vertr

iebspa
rtnerin

nen mi
t hohe

r Beratun
gs-	

	
kompetenz	

•	
Aktuelle

r Karriere
plan b

ietet se
hr gut

e Vora
ussetz

ungen 
	

	
für optimalen Geschäftsaufbau

1961–2011

Die Geschichte von GONIS

1961 G
ründer

 Miron P
adovic

z (West Berlin)	

	
Name GONIS „Gon” – hebräisch für eine bestimmte 	

Farbnuance „is” –
 für Israel	

	
Miron Padovicz – der Gründer von GONIS und

 Erfin
der de

r 	

Malotafe
l (1961

) – ha
t sich v

on sein
em jüd

ischen
 Glaub

en zu d
em Namen 

inspirieren lassen. 	

	
Erstes Produkt: Malotafel 1965 Spielzeug des Jahres	

	
1970-1995 Verk

auf in 
Kinderg

ärten u
nd Sch

ulen üb
er Handels

-	

vertreter, exklusive Partner in 26 Ländern	

	
1995-1999 Entwicklung und Einführung des Direktvertriebes 	

	
1999-2001 Umzug nach Großbeeren	

•	 Weiterentwicklung des Direktvertriebes	

•	 Konzentration ausschließlich auf den Direktvertrieb	

•	 Umsetzung zunächst in Deutschland	

•	 Danach Expansion Schweiz und Österreich	

	
2001-2

004 S
ystema

tische 
Sortim

entserw
eiterun

g	

•	 Entwicklung und Einführung eines Karriereplans 	

	
(Provisio

nsplan
s)	

	
2006-2008	

•	 Kauf von GONIS durch die Bertelsmann AG	

•	 Abspaltung einer Gruppe ehemaliger Mitarbeiter und 	

	
Berater

innen 
(Cread

irect)	

•	 Weiterer Ausbau des GONIS Geschäftsmodelles unter 	

	
Bertelsmann Regie	

1961–2011

1961 Gründer Miron Padovicz (West Berlin)

Name GONIS: „Gon” – hebräisch für eine bestimmte  
Farbnuance „is” – für Israel

Miron Padovicz – der Gründer von GONIS und Erfinder der  
Malotafel (1961) – hat sich von seinem jüdischen Glauben zu 
dem Namen inspirieren lassen. 

Erstes Produkt: Malotafel 1965 Spielzeug des Jahres

1970-1995 Verkauf in Kindergärten und Schulen über Handels- 
vertreter, exklusive Partner in 26 Ländern

1995-1999 Entwicklung und Einführung des Direktvertriebes 

1999-2001 Umzug nach Großbeeren 
•	 Weiterentwicklung des Direktvertriebes 
•	 Konzentration ausschließlich auf den Direktvertrieb 
•	 Umsetzung zunächst in Deutschland 
•	 Danach Expansion Schweiz und Österreich

2001-2004 Systematische Sortimentserweiterung 
•	 Entwicklung und Einführung eines Karriereplans  
	 (Provisionsplans)

2006-2008 
•	 Kauf von GONIS durch die Bertelsmann AG 
•	 Abspaltung einer Gruppe ehemaliger Mitarbeiter und  
	 Beraterinnen (Creadirect) 
•	 Weiterer Ausbau des GONIS Geschäftsmodelles unter  
	 Bertelsmann Regie

2008-heute 
•	 Kauf der Marke GONIS durch Christian J. Carlen 
•	 Optimierung der Strategie und des Karriereplans ab  
	 Januar 2010 
•	 Noch stärkere Fokussierung auf Karrieremöglichkeiten 
•	 Einführung der Philosophie: GONIS ist ein Unternehmen,  
	 das die Karriere von Frauen fördert. Um dies zu erreichen, 	
	 werden über qualifizierte Vorführungen Homedekorations-  
	 und Kreativprodukte mit vielen Anwendungsideen verkauft 	
	 – nach dem Motto: Zuhause bin ich ich!

Aktuell 
•	 Direktvertrieb in 3 Ländern (A, CH, D) mit insgesamt  
	 800 aktiven Vertriebspartnerinnen 
•	 Umfangreiches Produktportfolio mit ca. 50 Produkt- 
	 gruppen/300 Produkte inkl. aller Farben 
•	 B2B-Geschäft mit Partnern in mehreren Ländern  
	 (England, Schweden, Israel, Türkei, Holland, Italien,  
	 Frankreich, Dänemark etc.) 
•	 Geschäftsstart in Polen am 01. Juli 2011  
•	 Größter GONIS Abnehmer der Malotafel kommt aus England; 
 	 Verkauf durch Hamleys und Harrods in London über Promoter 
•	 Umsatzstärkstes GONIS Land = Schweiz, Österreich und 	
	 Deutschland sind gleich stark 
•	 Erstklassige Produkte, viele davon mit GONIS-eigener  
	 Rezeptur 
•	 Produktion und Konfektionierung u. a. in Behinderten- 
	 werkstätten 
•	 Erstklassige Vertriebspartnerinnen mit hoher Beratungs- 
	 kompetenz 
•	 Aktueller Karriereplan bietet sehr gute Voraussetzungen  
	 für optimalen Geschäftsaufbau

Die Geschichte von GONIS


